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Pernod Ricard GOOD PLACE

Créatecrs de comivialiZé

o% A"MANIFESTO"

Szenvedeélyes vendeglatok vagyunk, vidadmsdagot, szorakozdast
hozunk a fogyasztoink életébe — de teszunk az alkohol tulzott ill.
karos fogyasztasaval kapcsolatos problemak ellen

Tiszteletteljes vendégek vagyunk — figyelemmel a kornyezetre, a
termoteruletekre, a helyi gazddkra, kozossegekre, kulturakra.

Egy vidam vilagot akarunk - tulzdasok nelkul!
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% A4 TERULET

Az emberi ertéekek vedelme:
olyan programok, amelyek
diszkrimindcio-mentes, egymdsra
és a jovore figyel6 emberi
kozossegeket teremtenek

Korforgasos gazdasag:

a kornyezet vedelme a szennyezés,
a viz-, energia-fogyasztas
csokkentése ill. az ujrafelhaszndlds
altal

Valuing

PEOPLE

Nurturing Responsible

TERROIR GO, HOSTING
vagyls alapanyagaink olyan - PLACE
megtermelése, hogy a termatalaj

megujulhasson , creqte amore g,

A termo6fold vedelme:
a fenntarthatd agrargazdasag,

Felelos vendéglatas:
a felel6s alkoholfogyasztas,
felszolgdlas es kindlas
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- 2030-ig konkret, szamszeru vallalasaink vannak minden terileten
- Kiulso mereéssel, audittal, hogy a teljesités szamonkerheto legyen
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A TERMOFOLD VEDELME

Megujité mezoégazdasag:

8 borvidéken levo sajat szdlloteruleteinken
is, és 5000 partnergazdasdag bevonasaval is
inditunk megujuld mezdgazdasdgi projecteket

A termoéteruleteinket hivatalos regiszterbe
tesszuk, 100%-ban mindsittetjuk
: A mezbgazdasagi termelésunk széndioxid
(CO2) kibocsatasdat 50%-re csokkentjuk

Biodiverzitas (biologiai sokféleség):

Minden mezdgazdasdgi termelést vegzo
leanyvdllalatunk helyi programot keészit a
biodiverzitds (bioldgiai sokféleség) vedelmeére
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AZ EMBERI ERTEKEK VEDELME

Belso programok:
: Ferfi/no6i egyenld fizetések és egyenld ardanyok

Kilsos programok:

: Globdlisan 10.000 bartendert tréningeljunk a
“The Bar World of Tomorrow” (a fenntarthato,
kornyezettudatos bar-management) programunkkkal
: Globdlisan, minden szdlliténk keruljon be a
“Felelosségteljes Beszerzes” programunkba

- Csatlakozunk az ENSZ Emberi Jogi Alapelveihez
(UN Guiding Principles Human Rights): 2025-ig
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KORFORGASOS GAZDASAG

Eroforras-felhaszndalds csokkentése:

: Vizfelhasznadlds 20%-o0s csokkentése a gyartas
sordan

: Vizhaztartas-egyensuly az alapanyagok
termesztése soran

: “Karbon-labnyom” 50%-0s csokkentéese

: 100%-ban megujuld elektromos energidat haszndlni

Kornyezetterhelés csékkentése: Y g ' |
- Minden egyszer haszndlatos mianyag POS anyag s o) &
megszuntetése

g Eco-design koncepciot bevonni és alkalmazni
minden Uj mdrka- ill. kiszerelés-fejlesztésnél
- 5 project-et inditani “korfogdsos’, tehat

kornyezetterhelés-csokkentett disztibuciora; 10 projectet
inditani Ujrafeldolgozasra — project-ek 2030-ig

——— = = = == =




FELELOS VENDEGLATAS

Altalédnos programok a talzott és/vagy kdros alkoholfogyasztdas ellen:
Minden PR leanyvdadllalat végrehajt legaldbb egy akcidt a tulzott
és/vagy karos alkoholfogyasztas ellen

Markaprogramok/markatevekenyseég:

Célzott kampdnyok: a f6 mdadrkdink legaldbb 12 kampdnyt inditanak,
ami a felelGs, kulturdlt alkoholfogyasztasrol szol

Felelés marketing: a digitalis kommunikdacionk 100%-ben megfelel az
International Alliance for Responsible Drinking (IARD) szervezet
iradnymutatdsainak (Digital Guiding Principles)

Felel6s e-commerce: a webshop-os kereskedelemben a felelds iparagi
modszerek szerint jarunk el, pl. a kiszdllitott italokat csak 18 ev feletti
szemeély vehesse dt (megkoveteljuk a kiszdllitotol, hogy ezt ellendrizze)

Felel6s weboldal-mukodtetés: a markdink weboldalain 10 millid
latogato taldlkozik a ‘Felelds vendeglatas’ uzeneteinkkel

Felelos munkavdadllalok: minden évben ismeretanyagot/tréninget
nyujtunk minden PR kollégdanak

Felel6s vevotajekoztatas: minden palackunkon a felelds
alkoholfogyasztdasra felhivo Uizenetet, ‘digitdlis cimkeét’ (QR kddot) helyezink el




§% DRINK MORE..WATER = IGYAL TOBB..VIZET!

...hogy EMLEKEZZ az estédre,
EMLEKEZZ arra, hogy IGYAL
TOBB...VIZET!

- Mert lelassitod az alkoholbevitelt, nem fogod
"kiutnil magad”

« Mert a dehidratacié a masnapossag egyik
rossz tunete

« Mert a hidrataciéval az agyadat is véded

Mert EMLEKEZNI akarsz az estére IGY,
és nem akarod, hogy MASOK
EMLEKEZZENEK rad UGY!




2% DRINK MORE...WATER = IGYAL TOBB.. VIZET! Kommunikdacios kampany

-

...hogy EMLEKEZZ az
estédre, EMLEKEZZ
arra, hogy IGYAL
TOBB...VIZET!

« 18-30 eves korcsoport
40%-at érjuk el a
kampdny sordn

« 700.000 fogyasztot

« Legalabb 3x




&% DRINK MORE..WATER = IGYAL TOBB..VIZET! Szorakozohelyi kampany

...hogy EMLEKEZZ az estédre, EMLEKEZZ arra,
hogy IGYAL TOBB..VIZET!

« 200 party esemenyen kb. 200.000 fogyasztot
érunk el az uzenettel

- 10 nagyobb esemeényen a helyszinen vizet
osztunk, amivel 25.000 fogyasztot erunk el az
aktivitassal
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